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Nacional de Salta

PROGRAMA DE ACTIVIDADES 40° EDUCAAL 2026
ENCUENTRO DE DOCENTES UNIVERSITARIOS DE COMERCIALIZACION
DE ARGENTINA'Y AMERICA LATINA

“40 ainos: Marketing mas alla del algoritmo”

Lugar: UNSa — Fac. de Cs. Economicas, Juridicas y Sociales -
Direccion: Av. Bolivia 5150 (entrada por Garita y calle 1)
https://maps.app.qoo.ql/71QeM2ihe485Sm6Xo9
Salta - Argentina

Jueves 15 de Octubre "26
UNSa - Fac de Cs Econémicas, Juridicas y Sociales - Av Bolivia 5150-5Salta (Entrada por Garita y Calle 1)

08:15 Acreditaciones
09:00 Apertura:
UMSa - Fac de Cs Eco, Jur.y Soc. Decana Esp. Teodelina Zuviria, UCASAL - Fac. de Eco. y Adm. Decano Dr Juan Lucas Dapena
EDUCAAL Presidenta Lic Virginia 1sabel Sniechowski
Homenaje a los Presidentes de EDUCAAL:
Enrique C. Bianchi, Jorge R. Castro, Maria G. Chueque, Graciela M. Kosiak, Mario Litterio,
). Guillermeo Odriozzola, Maria A. Saez, Francisca Sanchez y Edgardo C. Verhaeghe

PRESENTACION DE EMPRESAS. Modera: Irene Mintzer
10:15 CASCHY ARGENTINA. A cargo de; Gustavo Mioni

10:30 Coffee Break

EXPERIENCIAS/REFLEXIONES PROCESO DE ENSE fIANZA-APRENDIZAIE - Modera: Guillermo Odriozzola AUTORES Universidad
10:50 Experiencia de ensefianza de Investigacion de Mercados en Bimodalidad Latorre, M G, Chavez, A E, Aucar, E. UNME
Aprender innovando: experiencia de implementacidn del Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP) en la formacidn .
. . . Delgado. G E, Mompd, P. UCASAL
11:20 de futuros profesionales en marketing
11:40 Mo hay Sherlock sin Watson: Excel+Claude en Marketing Mintzer, | UNSa
12:00 Andlisis de piezas publicitarias con el apoyo de 1A Bianchi, EC UNC
12:30 Espacio para preguntas
12:45 Catering del mediodia
MARCAS Y POSICIONAMIENTO - Modera: Virginia Sniechowski AUTORES Universidad
‘e . . . .. - . Pefia Pollastri, M E, Montero, A L,
. Co-creacion de ldentidad de Marca para la carrera Licenciatura en Administracign de la U.N. de La Rioja efa et n_ oneere UNLaR
13:45 Diez, 5N
14:15 El valor del e-branding y el e-marketing Edgar, Amado Americana de Paraguay
14:45 Branded Content en Instituciones Educativas (Tesis posgrado) Tolaba, M J UCASAL
15:15 Espacio para preguntas
ESTUDIOS DE CASOS - Modera: Irene Mintzer AUTORES Universidad
15:30 Disefio de Estrategias de promocidn para tarjetas de crédito Blangue, 5 M, Chavez, A E UNME
El valor en uso como determinante de la eleccidn de los canales de atencidn: Estudio de caso tnico en una
16:00 empresa de servicios piblicos (Tesis de Posgrado) Romero lensen, C UNNE
16:30 Espacio para preguntas
MARKETING DE DESTINOS TURISTICOS INTELIGENTE - Modera: Mario Litterio AUTORES Universidad
La coherencia digital como active de marca en destinos turisticos: autenticidad, redes sociales y turismo .
. . . . . Gutauskas, F A, Tamagni, L UNCOMA
16:45 inteligente en Argentina y Espaia
Repensar la gestion del marketing de destinos turisticos en clave digital. Plan de Investigacion para el Doctorado
. . . . . . A - . . Gutauskas, F A UNCOMA
17:15 en Tourism and Leisure de la Universidad Rovira &Virgili (Espafia) )(Tesis Colloguium)

17:45 Espacio para preguntas

20:30 Cenade Camaraderia
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PROGRAMA DE ACTIVIDADES 40° EDUCAAL 2026
ENCUENTRO DE DOCENTES UNIVERSITARIOS DE COMERCIALIZACION
DE ARGENTINA'Y AMERICA LATINA

“40 anos: Marketing mas alla del algoritmo”

Lugar: UCASAL - Fac. de Economia y Administracion -
Campus Castanares
https://maps.app.qoo.gl/VYmnTcb4cndk5Ssi8
Salta — Argentina

Viernes 16 de Octubre "26

UCASAL - Fac. de Economia y Administracién - Campus Castafiares

INVESTIGACIONES EN EDUCACION SUPERIOR - Modera: Maria Angélica Saez AUTORES Universidad
Calidad y relevancia de los programas en educacion superior. Gestion de competencias en la carrera de grado
Licenciatura en Comercializacion de La Universidad Catdlica de Salta en las Modalidades Presencial y Distancia en Lofvall, A E UCASAL

09:00 el periodo 2011- 2021, y su vinculacidn con las trayectorias laborales. (Tesis posgrado)
09:30 Juventudes y educacion superior Villalba Benitez, EF U N de Pilar-Paraguay
La persona en el centro de la transformacion digital: disefio de un modelo de gestion de customerexperience [CX) . B —
ey . . . . . . . . eiman, 3, Jurl,
10:00 etico, agil e inmersive aplicado a la Facultad de Economia y Administracion de la UNSTA. UNSTA
10:30 Inteligencia Artificial y Atencidn al Cliente en la Gestion Universitaria Abdala, M.G, Bonetto, | UCSE
11:00 Espacio para preguntas
11:10 Coffee Break
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y CIBERNAUTAS - Modera: Lofvall, A E AUTORES Universidad

11:30 Marrativas digitales de la experiencia turistica en alojamientos de destinos de cercania: evidencia desde Tandil. Rinaldi, E, Zanfardini, M UNICEN / UNCOMA
Fiitbol larizacion digital: analisis de la conversacion en X sobre Uruguay y Marcelo Bielsa tras la eliminacidn
. Yo < . suay y Litterio, & M, Mantes, EA UnNS
12:00 en el mundial 2026.
Factores culturales en el comportamiento del consumidor virtual: Un analisis multilinglie mediante modelos de R _
u . — . Marrugo Garcia, RA U de Cartagena-Colombia
12:30 lenguaje y técnicas avanzadas de NLP (Tesis de Posgrado)
£Estamos dispuestos a comprar guiados por una IA? Evidencia sobre el uso de chatbots en servicios en Argentina  Di Santo, M, Zanfardini, M, Perez
. . UNCOMA f UNRN
13:00 (Tesis de Posgrado) Benegas, |
13:30 Espacio para preguntas
13:45 Catering del mediodia
TEMAS SOCNESHECNO[{?’GICOG QUE INFLUYEM EN EL MARKETING - Modera: Diego Brillada AUTORES Universidad
14:45 Ingenieria Métrica de la Comunicacion en Marketing Talaba, M1 UCASAL
La confianza del consumidor frente a la inteligencia artificial generativa: de la precisién percibida a las heuristicas ~ Marrugo Garcia, R A, Londofio .
. e . U de Cartagena-Colombia
15:15 cognitivas. Aldana, E, Mavas Rios, M E
Aproximacién Tedrico-Conceptual: De la Estrategia Lineal-Algoritmica de Marketing a la Estrategia Ecosistémica Londofio Aldana, E, Fuentes
A . U de Cartagena-Colombia
15:45 Organizacional de Marketing. Herrera, A de los &
El viaje bajo la piel: una perspectiva neuroendocrina de la experiencia turistica Sustersic, P A, Bigné Alcaiiz, 1 UNCOMA /UNC
16:15 | ! piet persp p Bianchi, EC, Zanfardini, M [fUniversitat de Valencia
Del Costo de la hoja verde al valor de la marca: Inteligencia Artificial, Costos y Comercializacion en las PyMEs ——
- olis,
16:45 Yerbateras de Misiones. UNaM

17:15 Espacio para preguntas

17:30 CIERRE DEL ENCUENTRO: Virginia Sniechowski, Maria Angélica Sdez, Mario Litterio, Diego Brillada
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